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|| Data Mining fala Differenza

Alcuni hanno denominato appropriatamente I'attyglieodo come “L’Eta Analitica”, un perioc
caratterizzato dall’applicazione dell’analisi pgteoereinformazioni utili da sorgenti di dati
grandi moli. In StatSoft, offriamo collaboraziongnsulenza e formazione nell’area dell'analisi
dati e della modellazione predittiva applicateiaedsi settori: produzione automobilistica, sen
finanziaf, Ricerca e Sviluppo e produzione farmaceutiemisonduttori, ecc. L’esperienza ci
insegnato che, in un’economia competitiva, le alegmossono focalizzarsi sulle opportunité
utilizzo e la razionalizzazione dei vantaggi ottienuna categoridi opportunita & lo sfruttamen
dei dati che la propria azienda ha acquisito ealé@oel corso del temg

Mentre alcune aziende di grangléccesso possono trarre un beneficio significatalo
sfruttamento dei propri dati e dalla loro convensianinformazioni azionabili, la maggior pat
delle aziende apparira ancora come composta da feathe di dati ma povere da un puntc
vista informativo”. La nostra esperienza ci dice tinto piu sana e un’azienda quanto maggi
la propria capacitdi sfruttare i dati in proprio possesso. Le impreise guardano avanti han
investito pesantemente negli anni capacita e esoei’acquisizione di nuovi sensori e strumen
misurazione, tecnologie di automazione, e piattadsoftware di gestiordei dati. Adesso é temj
di trasformare questi dati in informazioni sullasbalei quali le aziende possano a

Il punto di partenza e in genere un processo iterahe si basa su due aspetti vantag¢

1. Iniziaredagli Obiettivi di Business. “Quali sono i principali obiettivi di business cl
affronta correntemente la nostra azienda?” Suliz olelle aree focus identificate potrel
interessare: a) valutare quali debbano esserene@tssari per rispondere agli interroge
posti dalle problematiwe di business, e b) eseguire una valutazione @&l di quali dat
possano risultare rilevanti per le proprie areatdiiesse (verificare se esista una qua
discordanza tra i dati richiesti e quelli gia irspesso

2. Iniziaredai Dati. Talvolta idati di una compagnia possono suggerire poter
opportunita di business non altrimenti considerat@ltre parole, una valutazione de
assetti informativi di una compagnia potrebberagguige opportunita di business n
correntemente presenti nearee focus chiave. In breve, la revisione dellagtardelle
sorgenti di dati e degli elementi potrebbero sugg@&pportunita per un loro utilizzo p
proficuo.

Dopo questa verifica iniziale, ed il raggiungimedtan accordo sulle opportunita e ldorita di
applicazione analitica, la fase successiva preilg@essaggio all'azione. Vi sono diverse categ
di azioni per I'applicazione delle anal

1. Modellazione Predittiva. In quale modo viene applicata la modellazione ptigdisui
propri dati alo scopo di ottenere una risposta ad interrogat@cedentemente ni
risolvibili? In altre parole, com’e possibile usadati storici per generare informazioni u
che consentano l'identificazione di opportunitaraiignote
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2. Monitoraggio e Controllo. Una volta utilizzati i dati per rispondere ad unpio
interrogativi sulle relazioni tra variabili o causslici, com’é possibile implementare que
suggerimenti in modo che divengano parte integrdek@roprio modo di fare busines
Come mantenenealidi questi suggerimenti nel momento in cui ibguo di business var
nel tempo, quando tali variazic—talvolta difficili da osservare ad occhio nu— possono
rendere obsolete le proprie conclusioni e le prenigmodelli) precedentemente proce.

3. Didtribuzione e Divulgazione delle I nformazioni. In quale modo distribuire i Report «
Riepiloghi riassuntivi per consentire ad ogni atebusiness di affrontare gli aspetti critic
di arricchire operativamente i rispettivi operafianpiegati’

In definitiva, StatSoft ha avuto numerose occasiomitiaborare con aziende leader in divi
settori. Cio che abbiamo osservato e che le azidatége di cultura, strumenti, ed esperie
nel campo dell’'applicazione di successo del datang~ per sfritare efficacemente le propi
risorse informative 4 genere raggiungeranno la vetta anche nelle esignpiu competitive
indipendentemente dalle pressioni contendentii glitinterrogativi hanno una risposta. E
risposte in genere vengono da (gia in possesso della propria azienda, ancl per usare
una metafora ereditata dal data mirn— queste risposte sono come “pepite d’oro” pesca
una “miniera” di dati non utili in quanto tali fihé questi non venivano elabor

Cosa potresti fare adesso?

Un inizio potrebbe consistere nel verificare l@rse disponibili di personale da dedic
all'analisi e al data mining. Tramite questa veafsara possibile individuare qualsiasi care
nella gestione e nelle procedure operative peplieazione delle analisi in tutti i settc
dell’azienda: il project management, 'aggregazieria pulitura dei dati, la modellazio
predittiva, la gestione delle modifiche, la distaue delle informazioni e la produzione
reportistica. Una volta colire queste discrepanze, tramite formazione o il sar risors:
professionali interne o esterne, un’azienda pas&e messa in condizione d’incentival
ricorso a tecniche di data mining, dando loro lanta assolut:

Se queste opportunita soncrilevante interesse per la propria azienda e sddesavviare ul
dialogo con StatSoft a proposito di una possiloléaborazione con il nostro team di proj
manager, analisti, ed insegnanti, si prega di ¢@mauno dei nostri consulenti allo 0
8943654. Saremo lieti di esplorare le vostre potditzie le eventuali possibilita
collaborazione.
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